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Slovo uvodem

Rok 2024 prinesl pro cestovni ruch v Ceské republice pozitivni vyvoj, ktery prekonal
predpandemickou uroven z roku 2019. Celkovy pocet hostl ubytovanych v hromadnych
ubytovacich zafizenich dosahl téméF 23 miliond, coz predstavuje narlst o 3,8 % oproti roku
2023. Tento vysledek prevySuje pocet hostl z roku 2019, kdy bylo ubytovano necelych 22
milionu navstévnika.

Celkové Ize Fici, Ze cestovni ruch v Ceské republice v roce 2024 &elil uréitym vykyvam, avsak
nékteré regiony, zejména Praha, zaznamenaly pozitivni vyvoj. Rostouci zajem zahrani¢nich
turistd, zejména z vzdalengjSich destinaci, a zvySena aktivita domacich cestovatell pfispivaji
k postupnému navratu Cisel v cestovnim ruchu na pfedpandemickou urovern.

Destinace VysoCina zavér roku 2024 zavrSila tim, Zze se témér celé uzemi kraje pokrylo
oblastnimi destinaénimi spole¢nostmi. Se vSemi DMO Vysocina Tourism v pribéhu roku uzce
spolupracovala, a to na zakladé smluv o partnerstvi. PokraCovala také spoluprace s mésty a
obcemi ¢ kraji, a to pfedevSim v roviné spoluprace s TIC a marketingovymi oddélenimi. Nadale
pokracuje aktivace spoluprace se subjekty podnikatelského sektoru v uzemi. Postupné se
rozviji a vznikaji spolecné projekty, jejichz cilem je podpora brandu VysocCina. Ktomu
napomaha i rozvoj jednotného vizualniho stylu destinace Vysocina.

Rok 2024 byl pro organizaci v mnoha smérech velmi naro¢ny. Byl ve znameni zmény na pozici
feditele organizace a zasahla ji cela fada odchodu a zasadnich personalnich zmén. Tento stav
se podafilo stabilizovat ke konci roku s tim, Ze v roce 2025 bude stabilizace organizace nejen
v personalni oblasti pokracovat. Podobné je tomu i na Urovni agend jednotlivych pracovniki.

Celkova navstévnost Vysociny ma po ,dobé covidu“ vzristajici tendenci. Na konci roku 2024
Vysoc€ina zaznamenala v poc¢tu hostu oproti roku 2023 narast o 2,31 %. Pocet pfenocovani
vzrostl o 1,70 %. Primérna doba pobytu se lehce snizila z 3,34 na 3,33 dni. Dlouhodobym
cilem je samoziejmé nadale posilovat pozici destinace jako oblibeného turistického cile, a to
jak mezi domacimi, tak zahrani¢nimi navstévniky.

Rad bych na tomto misté podékoval vSem partnerim, podnikatelim a oblastnim destinaénim
spolecnostem za spolupraci a hledani spoleénych cest rozvoje. Véfime, ze pravé spoluprace,
synergie Ci sdileni jsou zakladem uspéchu nasich aktivit. Rad bych ba tomto misté podékoval
vSem svym kolegum z Vysocina Tourism. Jejich kazdodenni nasazeni a chut posouvat
cestovni ruch dopfedu dava nasi praci smysl.

Mgr. Zdenék Navratil

feditel organizace
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Profil organizace

Organizace Vysoc€ina Tourism je pfispévkovou organizaci Kraje Vysocina, ktera hraje
vyznamnou roli v koordinaci a fizeni cestovniho ruchu v celém regionu.

° Hlavnim ukolem Vysoc¢ina Tourism je podpora domaciho a prijezdového cestovniho

ruchu a zajistovani ¢innosti destinaniho managementu pro Kraj Vysocina.

° Vysodina Tourism vytvafi, fidi, koordinuje a rozviji atraktivni turistickou nabidku

regionu a nasledné ji prezentuje na domacim i zahrani¢nim trhu.

. Vysoc€ina Tourism je nositelem aktivit kraje v oblasti rozvoje kongresové turistiky a

podpory a rozvoje audiovizualni tvorby na Vysociné.




Predmét €innosti Vyso€ina Tourism

fizeni a organizovani analytické Cinnosti

koordinace spoluprace subjektt cestovniho ruchu z vefejného i soukromého sektoru
komunikace s obchodnimi partnery a turisty za region Vysoc€ina véetné navstévnického
managementu

propagace a prezentace regionu Vysocina na celonarodnim a zahraniénim trhu
shromazdovani informaci o turistickém potencialu regionu Vysocina

zajiStovani prabézné aktualizace informaci o turistickych cilech

zpracovavani turistické nabidky pro jednotlivé cilové skupiny uzivatell

koordinace €innosti turistickych informacnich center na uzemi Kraje Vysocina
propagace a koordinace certifikaci sluzeb na uzemi Kraje Vysoc€ina

vybér, zpracovani a fizeni regionalnich turistickych produktt

Hlavni ¢innost Vysocina Tourism vychazi ze zfizovaci listiny PO a schvalené Strategie rozvoje
cestovniho ruchu Kraje Vysoc€ina pro roky 2017-2025.




Organizacni struktura

Organizacni struktura Vysocina Tourism k 31. 12. 2024
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Destina€ni management v kraji Vyso€ina

Vysocina Tourism ziskala ke dni 14. 6. 2022 certifikat v narodni kategorii organizaci

destinacniho managementu. Tento certifikat je platny po dobu 3 let.

V ramci nasich aktivit pokraCujeme s kroky, které sméruji k tomu, abychom certifikaci obhaijili i

pro dalSi obdobi. NejblizSi recertifikace ¢eka organizaci v roce 2025.

V ramci destinacniho managementu existuji v kraji Vysoc€ina i dalSi certifikované subjekty Ci
subjekty, jeZ o certifikaci usiluji. Spoluprace s témito subjekty je pro Vysocina Tourism kliCova.

Organizace destinaéniho managementu v Kraji Vysocina

Trebi¢sko — moravska Vysoé€ina

DestinaCni spole¢nost v roce 2024 opétovné ziskala dotaci od
MMR, ktera pomohla ke zvy3eni povédomi o Uzemi, zvySeni zajmu a
poCtu turistd i jejich pfenocovani. Hlavnim tématem roku 2024
bylo Ochutnejte Tiebicsko, se zaméfenim na zazitky.

Koruna Vyso¢€iny

Destinacni spoleCnost v roce 2024 realizovala projekt "Marketingové
aktivity Koruny Vysoc€iny" podpofeny z dotace MMR, ktery pomohl uzemi
zviditelnit. Aktivné se zapojila do projektu Cisterciackych stezek.
Destinace v roce 2024 rozsifila ¢lenskou zakladnu na 43 ¢lend. V roce
2024 vytvofila novy produkt Dovolena na venkove, rozsifila produkt ,Po
méstech Koruny Vysoliny“ a zaktualizovala ,Putovani po davnych
sklafich Vysoc€iny“. VSechny tyto aktivity pomohly k navySeni poctd turistd
v destinaci 0 9 % dle HUZ.

Vysocina West

Destinace Vysocina West uvedla v roce 2024 noveé produkty cestovniho
ruchu. Aktivni produkty: Trojlistky, dale byly aktualizovany a upraveny
produkty: Putovani za kavou, Putovani za vyhledy a Benefit Card.
Aktualné c&ita Vysocina West ze soukromého sektoru 38 partnerll a z
vefejného a neziskového sektoru vice jak 65 partnerd. DMO poprvé
Zadala o dotaci od MMR: Zviditelnéni destinace Vysocina West.

Kraj pod Javorici

Za nejvétsi uspéch povazuje KPJ ziskani certifikace pouze po roce aktivni
¢innosti. Mimo tisk dalSich propaga¢nich material(, jsme byli i
zaregistrovani u Ceského statistického Gfadu jako nova DMO. Zaroveri
zmapovali a ziskali fotografie k vétSiné turistickych cild. Zucastnili se
aktivné veletrh FOR BIKE a mnoha kontaktnich kampani. V roce 2025
planuji usilovat o dotaci pro certifikované DMO.
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Brana Jihlavy

VT navazala spolupraci s Branou Jihlavy, pfispévkovou organizaci

statutarniho mésta Jihlava, jeji hlavni €innosti je vedle pofadani kulturnich N

akci ve mésté také rozvoj cestovniho ruchu v destinaci. Brana Jihlavy # DOthIavy
neni certifikovana, provozuje hlavni turistické cile ve mésté a 2 turisticka

informacni centra, vytvafi pobidky pro pobyt v krajském mésté.

Tepna Vysodiny

Vroce 2024 probihala intenzivni jednani plynouci ke vzniku nové

destinacni spole¢nosti, ktera pokryje zbyvajici uzemi. Na pfelomu roku Tepna<

pak vznikla nova destinacni spole¢nost Tepna Vysociny, ktera v tuto chvili >Vysoé&iny

pokryva oblast Jihlavy a okoli a dale Velkomezifi¢ska. Bude usilovat o
certifikaci pro DMO.




3K platforma

Partnerstvi v cestovnim ruchu

3K platforma je funkéni platforma vhodna pro kooperaci, koordinaci a komunikaci subjektt
cestovniho ruchu v destinaci za u€elem podpory rozvoje cestovniho ruchu v ramci, které
dochazi k vyméné informaci nezbytnych pro koordinaci aktivit cestovniho ruchu. Jedna se o
predevSim o organizace destinacni managementu a subjekty plsobici v oblasti cestovniho
ruchu v soukromé a ve verejné sfére.

NaSe destinace si za timto u€elem zfidila nékolik pracovnich skupin, které se pravidelné
setkavaji. Nize zakladni pfehled aktivit vyplyvajici z princip 3K.

Pravidelna setkani partnert a podnikateli v cestovnim ruchu
o pravidelna mési¢ni setkavani a pribézna komunikace s certifikovanymi DMO Kraje
Vysocina
o poradenstvi ohledné Fizeni cestovniho ruchu na oblastni urovni, podpora pfi ziskani
certifikace

Prehled aktivit
Leden 2024

- konference pro kliCové aktéry v cestovnim ruchu, spoleény networking v Resortu sv.
Katefina
- prezentace na Komisi Rady Kraji Ceské republiky pro $kolstvi a sport

Unor 2024

- setkani s podnikateli pfi pfilezitosti Mistrovstvi svéta v biatlonu v Novém Mésté na
Moravé

Duben 2024

- Setkani s aktéry v oblasti cestovniho ruchu a kultury, Brana Jihlavy

- terénni exkurze VysocCina West

- setkani se spolkem Zijeme v Zidech

- UcCast pracovnikd Vysocina Tourism na konferenci cestovniho ruchu Travelcon
- setkani partnert Koruny Vysociny

Kvéten 2024

- setkani majiteld a spravcd hradd a zamkl v Kraji Vyso€ina s podtitulem: ,Détsky
navstévnik®

- exkurze Trebicsko

- setkani pracovnikl turistickych informacnich center a partnert v oblasti cestovniho
ruchu na uzemi Kraje Vysoc€ina

- terénni exkurze Brana Jihlavy



Cervenec 2024
- jednani pracovni skupiny k udrzitelnému turismu
Srpen 2024

- setkani partnerd m-ARK
- konference Zdar nad Sazavou: Stiet svétového a evropského dédictvi

Zari 2024

- uvodni konference v ramci projektu Sala Cultura CZonA
- komise Rady Asociace krajti CR pro cestovni ruch v Pardubicich

- konference k Cyrilo-metodéjské stezce v Kroméfizi
Rijen 2024

- exkurze Vysocina West
- konference TravelEvolution

Listopad 2024
- Stfedodeskeé forum cestovniho ruchu

- setkani pracovnikl turistickych informacénich center a partnert v oblasti cestovniho
ruchu na uzemi Kraje Vysoc€ina

Prosinec 2024

- setkani Cyrilometodéjska stezka

Rada pro strategii cestovniho ruchu v Kraji Vysocina

o 29.2.2024 a30.9. 2024

Setkani krajskych koordinatorti a CzechTourism

- 11.-12.3.a210.-11.9. 2024

Setkani regionalnich kancelari a Czech Convention Bureau

- 21.-22.2.a11.-12. 11. 2024

Vice informaci k plnéni 3K platformy:

https://www.vysocinatourism.cz/destinacni-management/3k-platforma
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Nastroje komunikace Vysocina Tourism

V ramci vykonavani prace destinacni agentury a 3K platformy je dulezité fizeni informacnich
tokd. Vyuzivame k tomu tyto nastroje:

e Osobni setkani

o Exkurze

e Pracovni kulaté stoly

e Emailova a telefonicka komunikace

e Profesni socialni sit' LinkedIn

o Facebookovy profil Vyso&ina Tourism

e Destinaéni newsletter

e Web - vysocinatourism.cz

11



Tematicky rok 2024

V roce 2024 jsme pro hlavni komunikaci Vysoc&ina Tourism nadale pouzivali slogan ,Vychutnej
si pfitomnost na Vysoc€ing®, ktery jsme upravovali dle kampani, napf. Vychutnej si pfitomnost
na kole apod. Tento claim budeme pouZivat i v nadchazejicim roce. Postupné vSak dojde

k jeho obméné.

. /ychutnej si
UZLLLE pritomnost
na Vysociné

Jednim z hlavnich cild roku 2024 a dalSich let je tvofit komunikaci, ktera je dlouhodoba a
stabilni a diky tomu pro turisty 1épe zapamatovatelna. K tomu patfi i vizualni komunikace, kde
jsme v roce 2024 postupné jednotili vSechny vystupy a zacali jednotné komunikovat brand
Vysocina.

Cilem brandové kampané roku 2024 bylo predstavit Vysocinu jako:
e pohodovy a bezpecny region
e misto s mnoha moznostmi aktivniho traveni volného casu
e region s gistou prirodou, v neobjevené &asti Ceské republiky
e venkovsky region

e region pro sportovni a sportovné-rekreacni vyZziti

V roce 2024 jsme pfipravili tematickou komunikaci zaméfenou na celoro¢ni atraktivitu Kraje
Vyso€ina. Zimni sezénu jsme zahdjili kampani ,Vychutnej si pfitomnost na lyzich®,
nasledovanou komunikaci k jarnim prazdninam a romantickymi tipy na Valentyna. V |été jsme
pod hlavi¢kou ,Léto na Vysociné“ predstavili bohatou nabidku zazitkd i relaxace. Zaméfili jsme
se také na propagaci pamatek zapsanych na seznamu UNESCO, podporu segmentu
cestovani s mazlickem a podzimni kampané — ,Podzim cyklo® a ,Podzim jako malovany“. Cely

rok jsme zakondili adventni atmosférou prostfednictvim kampané ,Advent na Vysociné*“.

Dale jsme komunikovali a rozvijeli také témata svateb na Vysocing, MICE nabidku a pestrou
nabidku Skolnich vyletl, edukagnich program( a ubytovani pro Skoly.
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Komunikaéni kampané v roce 2024

Jednotny vizualni komunikaéni styl

e Z dlvodu sjednoceni komunikacniho vizualniho stylu pro vSechny komunikacni
platformy jsme pfipravili manual spole¢né komunikace v online prostoru

https://znacka.vysocinatourism.cz

e Manual vySe na odkaze vyuzivaji nejenom zaméstnanci Vyso€ina Tourism, ale
je pristupny také grafikim €i designerim, se kterymi organizace spolupracuje.
V neposledni fadé jej vyuzivaji také novinafi a partnefi Vysocina Tourism.

Brandové a co-brandingové kampané

¢ ,Venkov na Vysociné
e ,Mésto pali? Vysocina té zchladi!“

Téma venkova predstavuje jeden z kli¢ovych pilifu dlouhodobého pozicovani Vysociny
na trhu cestovniho ruchu. Nase organizace se tak stala vabec prvnim regionem v
Ceské republice, ktery se systematicky zaméFuje na propagaci venkovské turistiky v
navaznosti na strategii agentury CzechTourism.

V roce 2024 jsme pokraCovali v rozvijeni znacky Venkov na Vysoc€iné a nabidli
turistim uceleny pfehled moznosti spojenych s pobytem v pfirodé, agroturistikou,
tradicnimi Femesly i lokalni gastronomii.

Soucasti téchto aktivit byla i co-brandingova kampan s nazvem ,Mésto pali?
Vysoc€ina té zchladi!“, jejimz cilem bylo oslovit obyvatele velkych mést — zejména
Prahy —a motivovat je k navstéve Vysociny jako idealniho mista pro unik z rozpaleného
a hektického méstského prostfedi. Komunikace kampané stavéla na kontrastu mezi
prehfatymi méstskymi ulicemi a svézim klimatem Vysociny, ktera nabizi klid, zelefi a
Cisty vzduch. Kampan byla realizovana napfi¢ digitalnimi kanaly, pfedevSim na
socialnich sitich, a zaroven vizualné podpofena prostfednictvim reklamy na rolling
boardech v prazskych ulicich.

Polovinu nakladu na tuto kampan pokryla podpora ze strany agentury CzechTourism,
se kterou nadale uzce spolupracujeme na rozvoji tématu venkova ve strategickém
ramci.

Online komunikace

Kromé standardni komunikace na socialnich sitich, koordinované spolu s oblastnimi
destinacnimi spole¢nostmi, jsme pfipravili placené kampané v Ceské republice.
13
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Prehled kampani v roce 2024

Vychutnej si pritomnost na lyzich

o Cilem kampané bylo pomoct jednotlivym lyzafskym stfediskiim s propagaci.
Kampan byla pozastavovana a znovu spousténa na zakladé aktualnich
podminek.

o Kampan startovala 3. 1. a konc¢ila 28. 2. 2024, v prubéhu byla ale dle pocasi

kampan pozastavovana. Pro kampan byly zvoleny celkem 2 sady pohyblivych
banneru.

Vychutnej si

pfitomnost

Vychutnej si

Facebook a Instagram 467 430 624 587 6 707 K¢
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Jarni prazdniny — kombinovana kampan (foto)

Cilem kampané bylo predstavit rodi€im ucelenou nabidku mist, kam mohou vzit
déti na jarni prazdniny at’ uz preferuji lyzovani nebo hledaji spiSe indoor aktivity.
Kampan startovala 1. 2. a koncila 28. 2. 2023, zamérné byla navrzena tak, aby v
maximalni mife pokryla celou dobu jarnich prazdnin.

Facebook a Instagram 294 390 868 293 8 396 K¢

Valentyn — kombinovana reklama (foto)

U pfileZitosti svatku svatého Valentyna jsme v unoru 2024 spustili tematickou
kampan zaméfenou na romantiku a odpocinek na VysocCiné. Propagovali jsme
pfedevSim glampingova ubytovani, relaxaCni pobyty a sauny, které nabizeji
idealni prostfedi pro chvile ve dvou.

Cilem kampané bylo inspirovat pary k navstévé Vysociny jako mista, kde mohou
stravit klidny a nezapomenutelny valentynsky pobyt v srdci pfirody. Kampan
probihala od 1. do 14. unora 2024.

Facebook a Instagram 527 974 759 892 7 553 K&
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Léto na Vysociné — brandova kampan (bannery + rolling boards)

J Letni co-brandingova kampan zaméfena na obyvatele velkych mést, hlavné
Prahy.

o Cilem bylo predstavit Vysoc€inu jako osvézujici utoCisté pred horkem a ruchem
mést. Kampan béZela na socialnich sitich i rolling boardech a byla ¢aste¢né
podpofena agenturou CzechTourism.

* kudyznudy.cz 7’;’ kudyznudy.cz

M&sto pélf? Mésto pali?. g~

Vysocina Vysocinaté zchladi!

té zchladi!

JAROMERICE Nap ROKYTNOY

Vysocina
STYORDLA A Skzpvt vysocina {

SEN%,

vysocina.eu ' Vice tipi na vylety

Facebook a Instagram 92 197 206 242 20 977 K¢

é ali?
- Mésto pa 3
vysodina té zchladit
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Dalsi kampané
UNESCO na Vysociné

o V roce 2024 jsme realizovali cilenou kamparn zaméfenou na propagaci pamatek
zapsanych na seznamu svétového dédictvi UNESCO. Hlavnim cilem bylo zvysit
povédomi o jedineéném postaveni Vyso&iny v ramci Ceské republiky — jediny kraj
totiz disponuje tfemi samostatné zapsanymi pamatkami UNESCO: historickym
centrem TelCe, Zidovskou Ctvrti a bazilikou sv. Prokopa v Trebici a poutnim
kostelem sv. Jana Nepomuckého na Zelené hofe ve Zdafe nad Sazavou.

o Kampar byla zaméfena na nové navstévniky a zaroven posileni prestize téchto
lokalit, které predstavuji kulturni, architektonické a duchovni bohatstvi regionu.
Komunikace probihala prostfednictvim online kanall i radii a byla soucasti Sirsi
strategie budovani znacky Vysociny jako kulturné atraktivni destinace.

| Mychutriej si . ; Vychutnej si -
CO pamitiy i e " UNESCO pamatky
: 3 S iné

Cestovani s mazlickem

o V roce 2024 jsme spustili tematickou kampar mifici na cestovani se zvifecimi
spolecniky, s cilem pfedstavit Vysocinu jako pet-friendly destinaci. Region nabizi
ubytovani, restauraci, pfirodni i kulturni lokality, pfistupné domacim mazlickim.

o Kampan oslovila cilovou skupinu cestovatelt, pro které je Ctyfnohy partak
soucasti volnoCasovych aktivit a rozhodujicim faktorem pfi vybéru destinace.
Vyuzili jsme online kanaly i spolupraci s influencery, ¢imz jsme pfispéli k budovani
obrazu Vysoc€iny jako vstficného regionu, kde jsou domaci mazlicci vitani.

\I_ycﬁutne]

_pfitomnost s ma
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Podzimni cyklo na Vysociné

Na podzim 2024 jsme realizovali kampan zaméfenou na podporu cykloturistiky v
obdobi babiho léta a prodlouzeni hlavni sezény. Hlavnim cilem bylo ukazat, ze
Vysocina je idealni pro cyklisty i mimo letni mésice — diky pestré siti cyklotras,
malebné krajiné a pfijemnému klimatu je podzimni jizda jedineCnym zazitkem.
Kampan predstavila vybrané tematické trasy vhodné jak pro rodiny s détmi, tak
pro sportovnéji ladéné cyklisty, a zaroven upozornila na doprovodné sluzby, jako
jsou cyklo-friendly ubytovani & moznosti obcCerstveni. Komunikace probihala
pfedevsim online formou a navazovala na dlouhodobé usili Vysociny profilovat
se jako destinace pfrivétiva k aktivni dovolené v kazdém ro¢nim obdobi.

- Vychutnej si
pritomnost na’kole

Podzim jako malovany

AT

Kampan ,Podzim jako malovany“ byla zaméfena na prodlouzeni turistické
sezony a vyuziti podzimniho obdobi jako idealniho ¢asu k objevovani Vysociny.
Komunikace stavéla na atraktivni kombinaci kulturnich zazitki a podmanivé
podzimni pfirody — lakala k navstévé volné pfistupnych pamatek, zficenin,
rozhleden a dalSich mist, odkud je mozné vychutnat si podzimni krajinu.

Cilem kampané bylo inspirovat k podzimnim vyletdm mimo hlavni sezonu, kdy si
navstévnici mohou vychutnat klidnéjsi atmosféru regionu, a pfipomenout si, Ze
Vysoc€ina nespi ani na podzim. Kampan byla Sifena pfedevSim online a stala se
soucasti SirSiho konceptu prezentace Vysociny jako celoro¢ni destinace.

Podzim :
jako malovany jako malovany

vysocina - Vvysocina




Advent na Vyso¢€iné

Zavér roku 2024 patfil kampani Advent na VysocCiné, ktera méla za cil pfilakat
navstévniky do regionu béhem adventniho obdobi a predstavit VysocCinu jako
misto s neopakovatelnou svate¢ni atmosférou.

Komunikace kampané se zameéfila na tradiCni vanocCni trhy, bohaty kulturni
program, femesiné akce i silnou tradici betlémarstvi, ktera ma v kraji hlubokeé
kofeny. Soucasti kampané byly vizualy s vano¢ni tematikou, tematické ¢lanky i
doporuceni na vylety za adventnimi zazitky. VysocCina byla prezentovana jako
idealni misto pro naladéni se na Vanoce, a to v duchu tradice, femesla a pohody.

Vychutnej si advent
® na Vysoging - o

Vychutnej si advent
® na Vysoéiné

Navstivte Trebié

www.sysocina.ou

Doplrikova offline komunikace

Kampané byly zaroven vedeny i v offline prostfedi, a to formou inzerce v Ceskych i
zahranic¢nich lifestylovych a odbornych magazinech.

Inzerce se objevila napfiklad v nasledujicich titulech:

Kam po Cesku

Pragmoon

Jihlavské listy

n&n Czech-German Bookmag
TTG Czech Republic

Kam Brno

ICE magazin
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Dalsi komunikacni témata
Skolni vylety na Vysoginé

V roce 2024 jsme navazali spolupraci s dalSimi subjekty a tim rozSifili samotnou
nabidku. Jedna se o projekt, kterému se Vyso€ina Tourism bude vénovat nékolik
dalSich let. Nasim cilem je podpofit uCitele z celé republiky pfi planovani Skolnich
vyletd.

Na naSich webovych strankach najdou vSechny informace o nabidce Kraje Vyso€ina
a zarovef se na nas mohou kdykoliv obratit s dotazy.

Na nabidku je mozZné se dostat pfes stranku

https://skolnivyletynavysocine.cz (https://www.vysocina.eu/sluzby/pro-skoly)

Skolni vylety na

Facebook a Instagram 289 115 344 781 3742

Online

Pro komunikaci jsme znovu zvolili primarné socialni sité, a to Facebook a Instagram.
Kamparn probéhla v terminu 29. 1 — 31. 3. 2025 a byla zacilena na Feditele, ucitele
Skol.

Offline komunikace a kontaktni kampané

Vroce 2023 jsme se posunuli zonline prostoru do printového prostoru a do
kontaktnich kampani. Prostfednictvim letaki se téma prezentovalo na rGznych
vzdélavacich akcich uréenych pro pedagogy i studenty.
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Svatby na Vysociné

o V roce 2024 jsme navazali na uspéSnou komunikaci zaméfenou na svatby.
Jedna se o téma, které budeme prubézné rozvijet i v nadchazejicich letech.

o Samostatna mikrostranka www.vysocinasvatba.cz se pravidelné doplfiuje o
nova mista, sluzby a aktuality v této oblasti.

o Pokracujeme v komunikaci prostfednictvim uctu na socialni siti Pinterest.

o V roce 2024 jsme dale vyhodnotili dosavadni zplsoby prezentace tématu, jejich

efektivitu a v navaznosti na to nastavili nové zplasoby komunikace pro dalsi
obdobi (2025). Cilem je vice oslovit cilové skupiny napfimo (napf. oborové
veletrhy, spoluprace s influencery).

o Déle jsme v ramci reklamy zvolili socialni sité Facebook a Instagram, kde
reklama dosahovala téchto vysledku:

Facebook a Instagram 351 781 436 520 5024

Svatebni trip

Vterminu 14. — 15. 5. 2024 jsme realizovali svatebni trip po tfech vybranych
svatebnich mistech, ktera jsme ukazali svatebnim koordinatorim a agenturam.

Soucasti prezentacni cesty byl také seminar na téma ,Jak na svatby v moderni dobé*
a dale pofizeni profesionalnich fotografii navstivenych mist, které vyuzivame
k propagaci tématu.
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Vysocina pro kongresovou, konferenc¢ni a eventovou turistiku

o V roce 2024 jsme podpofili konferenéni turistiku prfedevsim formou inzerce
v oborovych médiich (COT MICE vydani a TTG)

Bmkl ' Vysocina Y
yznys sklenka 2 £
s Vysocinou iSO e:}é s

Prijdte navazat cenné
kontakty a naderpat inspiraci
pro vase akce v kraji na
pomezi éech a moravy.

25. listopadu
17 — 20 hodin

Mésto — Mote
PFistavni 7, Praha

-

Caech Vysocina
& Somvertion L0
Concttostun 8ureau

o Dale probéhlo pfedstaveni sluzeb Vysocina Convention Bureau pfi kontaktnich
kampanich a oborovych akcich.
o Rozbéhla se vSestranna spoluprace s Czech Convention Bureau
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Spoluprace s médii a influencery

Spoluprace s médii
Printova reklama

e Kam po Cesku

e Pragmoon

e Jihlavske listy

e n&n Czech-German Bookmagn&n Czech-German Bookmag
e TTG

e Kam Brno

e ICE magazin

TV

e Toulava kamera: dlouhodoba spoluprace v ramci propagace kraje a jeho uzemi

V ramci spoluprace s Ceskou televizi se objevila turisticka nabidka Vysoginy naptiklad
v televiznich porfadech Toulava kamera nebo v magazinu Cyklotoulky. Dale
pokragovala spoluprace s Ceskou televizi na pofadu Krajinou soch. V jednom dile se
prezentovala VysocCina West a sochafska umélecka dila na tomto uzemi. V roce 2024
pfilakala Vysocina i zahrani¢ni Staby. Natacela zde francouzska televize La Maison
France 5 porad Echappées Belles, coz je popularni cestovatelska série, ktera divakim
predstavuje rizné destinace po celém svété skrze jejich kulturu, historii a pfirodni
krasy. Natageni prob&hlo napfiklad na Pacovsku a také v Zamku Zdar nad Sazavou.
Bavorska televize Bayerischer Rundfunk odvysilala premiéru pofadu Euroblick: ,So
schmeckt Mahren®, ve kterém méla své vyznamné zastoupeni i Vysocina.

Rok 2024 v éteru Hitradia Vysoc€ina

e | vroce 2024 jsme pokraCovali ve spolupraci s Hitradiem Vysoc€ina na kampani
,VysoCina VysoCing€“, zamérené pfedevSim na obyvatele regionu. Hlavni
aktivitou byla vyzva Na vlastni nohy Vyso€inou, v ramci, které moderatofi
absolvovali vySlapy na atraktivni mista kraje, vCetné nejvysSich vrchold.
Kamparn byla dopInéna o zivé vstupy z terénu a online vystupy, které pfiblizily
krasy Vysociny posluchac¢im i sledujicim na socialnich sitich.

e V pribéhu roku jsme v ramci rozhlasového vysilani realizovali také tematické
kampané zaméfené na vybrané turistické produkty. Propagovany byly napfiklad
pamatky UNESCO, rozhledny, mésto Jihlava, letni cyklovylety v ramci 10 cyklo
tripQ, rodinné vylety v Koruné Vysociny, podzimni prochazky, wellness aktivity
(bazény a sauny) &i adventni programy.
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Tiskova konference ve Vidni

V terminu 6. 5. 2024 jsme ve spolupraci se zahraniCnim zastoupenim agentury
CzechTourism pro Rakousku uspofadali tiskovou konferenci ve Vidni. Pfedstavili jsme
VysocCinu obecné jako turistickou destinaci, jeji kliCovou nabidku a novinky pro
nastavaijici turistickou sezénu. Dale sveé sluzby predstavili partnefi:

e Mésto Jihlava, DMO Brana Jihlavy
e Zamek Zdar nad Sazavou

e Hotel Zamek Trest

¢ Resort svata Katefina

Jako doprovodny program jsme zajistili hudebni vstupy Filharmonie Gustava Mahlera,
které zaroven slouZili jako pozvanka na zahajovaci koncert Festivalu Gustava Mahlera
v Jihlavé.

Spoluprace s influencery
Travel with us

V roce 2024 jsme navazali spolupraci s cestovatelskym duem Travel with us, tvofenym
dvojici mladych influencerek, které se dlouhodobé vénuji propagaci cestovani po
Ceské republice. V ramci domluvené spoluprace projely vSechny turistické oblasti
Vysociny a z kazdé z nich vytvofily dohodnuté vystupy. Ty zahrnovaly 10 Instagram
stories s oznaCenim VysocCina Tourism, ¢lanek na blogu www.holkycestovatelky.cz,
souhrnné vertikalni video dopInéné o stories, které bylo zafazeno do jejich vybéru
,Ceska republika“ s nejvy3sim dosahem, a déale 10 fotografii a kratkych videi
vyuzitelnych pro dalSi marketingové aktivity.

Spoluprace pfispéla ke zvySeni povédomi o Vysoc€iné jako atraktivni a rozmanité
destinaci predevSim mezi mladsi cilovou skupinou.



http://www.holkycestovatelky.cz/

Lucifer the cat traveller

V leté 2024 jsme navazali originalni spolupraci s koc&i¢im influencerem Lucifer the Cat
Traveler, ktery od 27.do 31. srpna navstivil vybrané turistické cile Vysociny. Béhem
pobytu vzniklo celkem 5 pfispévkl nebo Reels na Instagramu s doporuéenimi na vylety
s tipy na obcerstveni i pamatky, 2 Instagram stories profilu @lucifer.the.cat.traveler,
shrnujici text k vyuziti na webu a sitich a 15 licencovanych fotografii. Lucifer navstivil
9 skal, NS Zdarska raselinisté, Paseckou skalu, zficeniny Daleéin, Zubstejn &i Orlik.
Spoluprace originalnim zpusobem rozSifila povédomi o pet-friendly vyletech na
Vysociné a oslovila specifickou cilovou skupinu milovnikl zvifat a cestovani.

Czech Vibes

Na podzim 2024 jsme navazali spolupraci s kreativnim duem Czech Vibes, znamym
vizualng poutavym obsahem zaméFfenym na krasy Ceska. Za deset dnd procestovaly
influencerky pét oblasti Vysociny, kde navstévovaly pfirodni i kulturni lokality. Vystupy
ze spoluprace zahrnovaly minimalné 3 instastories denné, 5 pfispévku na hlavni feed
a 5 Instagram Reels na profilu @czech_vibes, vzdy s oznaCenim @vysocinaregion
jako spolupracujiciho profilu. Soucasti dodaného obsahu bylo také 70 az 100
profesionalnich fotografii, v€etné zabérl z dronu, ur€enych k vyuZiti na webu a sitich.
Spoluprace pfinesla Vysoc€iné silnou vizualni prezentaci v obdobi barevného podzimu
a oslovila Siroké publikum prostfednictvim kvalitniho a autentického obsahu.
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Presstripy & Location Tour

Také v roce 2024 jsme k propagaci a zvySeni povédomi o Vyso€iné vyuzivaly
v bohaté mife novinarské presstripy, a to pfedevsim pro novinafe a influencery
ze zahranicCi.

Rada z t&chto aktivit bbyla realizovana ve spolupraci s agenturou Czechtourism,
pfipadné z Czech Convention Bureau.

Prehled aktivit:

Press trip pro €inské influencery, 7. 4. 2024

Press trip pro némecké influencery, 8. — 11. 4. 2024

Svatebni trip, 14. — 15. 5. 2024

Fam trip pro Jakuba Strouhala (pfistupny CR), 16. — 18. 5. 2024

Press trip pro polské novinare, 20. — 22. 5. 2024

Fam trip pro manzele DeMolina v ramci charitativni akce, USA, 1. 6. 2024
Press trip pro rakouské novinare, 5. — 7. 6. 2024

Press trip pro novinafe ze zemi Beneluxu, 14. — 15. 6. 2024

Fam trip pro touroperatory z Tchajwanu, 23. — 24. 7. 2024

Press trip pro slovenské novinare, 26. — 28. 9. 2024

Press trip pro novinare z Rakouska, Némecka a Beneluxu (ttma Pivo, venkov)
Fam trip pro influencery z Hongkongu, 24. 11. 2024

Fam trip pro touroperatory z Ciny, 6. — 7. 12. 2024

Location Tour 18.6.-19.6.2024
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Nastroje komunikace Vysoc¢ina Tourism

Newsletter

V roce 2024 jsme nadale vyuzivali nastroj SmartEmailing, ke kterému jsme pfFesli v
poloviné pfedchoziho roku z dlivodu vétsi uzivatelské pfivétivosti a efektivnéjsi spravy
databazi. Rozesilame dva typy newslettert — turisticky, ur€eny vefejnosti, a destinacni,
ktery pravidelné informuje partnery o aktualnim déni v ramci VysocCina Tourism.
Databazi kontaktu pribézné rozsifujeme, pfedevsim diky sbéru novych e-maill na
veletrzich a kulturnich akcich.

Tiskoviny

Nové vzniklé brozury v roce 2024: Turisticka mapa Vysociny, magazin Cyklodovolena
na VysocCiné s podtitulem Nejen s détmi, a také vznikl jiz Ctvrty roCnik magazinu
Vysocina, tentokrat i s anglickou mutaci.

Web

Od Fijna 2024 vyuzivame k mérfeni online statistik nové zakoupeny nastroj Gas
Software, ktery umoznuje sledovat vykonnost napfi€ riznymi online kanaly z jednoho
rozhrani. Tento program agreguje data ze vSech napojenych webovych stranek
(Vysocina Tourism, Dovolena na Vysociné, Convention Bureau, Film Office) a zaroven
sleduje statistiky z platforem jako jsou Facebook, Instagram, Google Analytics, Google
Ads, Sklik, YouTube a TikTok.

Data uvedena v nasledujicich tabulkach byla ¢erpana pravé z tohoto nastroje, ktery
umozriuje zpétnou analyzu nékterych ukazatelu.

Webova prezentace Vysoc€ina Tourism

Webova prezentace zahrnuje nékolik webovych stranek a dale nékolik domén, které
na webové prezentace odkazuji / presmérovavaji. Jedna se o tyto webové prezentace:

Turisticky portal: www.vysocina.eu

Konferenéni turistika: www.vysocina-konference.cz/

Filmova kancdelar: www.filmvysocina.cz

Stranky organizace: www.vysocinatourism.cz
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Navstévnost webovych stranek:

WWW.Vysocina.eu

Navstévy 196 342 218 101 106 970
stranek

Uzivatelé 131 499 151 551 76 513
Mira okamzitého 35,5% 33,4% 45,4%
opusténi

Pramérna doba 3:35 min  [3:29 min 2:58 min
navstévy

www.vysocina-konference.cz/

|

Navstévy 16 359 9 340
stranek

UzZivatelé 12 196 7 484
Mira okamzitého 30,8% 40,4%
opusténi

Primérna doba 2:22 min 2:50 min

navstévy

www.filmvysocina.cz

Navstévy 868 2 057
stranek

UzZivatelé 758 2475
Mira okamzitého 34,3% 42 1%
opusténi

Primérna doba 1:41 min 1:40 min

navstévy
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Socialni sité
Facebook za obdobi
1.1.2024 - 31. 12. 2024

Kliknuti na odkaz

Navstévnost
Kliknuti na e
odkaz
Niatiyy @ 78,2 tis. v s
%
67,3 tis. v263 2000
0b > 1.5 tis.
i 1tis.
500
200 0
1.1 10. 4. 19.7. 27.10.
0
11 10.4, 19.7. 7. 10.
Sledovani
Dosah
Sledovani ®
Dosah ® X
1,4 tis. vas
2664 074 .« .
%
300 tis. 1’
10
200 tis.
s
s ¢ 1.1 10.4, 19, 27.10.
0
.. 10.4. 19, 7. 27.10.
Zobrazeni
Interakce
Zobrazeni @
Interakce s L]
obsahem 15,9 mil.
66,3 tis. . 204
% 100 tis.
2000
1.5 tis. 300 tis.
1 tis. 200 tis,
5o 100 tis.
o
h o " e ’ 1.1, 10. 4. 19.7. 27.10.

Pocet fanouskt FB 6 241 7654 16 392
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Instagram za obdobi

1. 1. 2024 - 31. 12. 2024 Kliknuti na odkaz

Navstévnost

Kliknuti na o
odkaz

8.3 tis. 15

Navitévy @

10,4 tis. « v

150

Sledovani

Sledovéni @
Dosah 1,2 tis.
Dosah @ 50
629,4 tis. . s "
20 t
10t

Zobrazeni
Zobrazeni @
Interakce .
1,2 mil.
40 tis.
Interakce s °
obsahem 30 tis.
5,9 tis. + 20 tis.
400 10 tis.
300 0
20¢ 1.1 10. 4. 19.

30

27.10.



Grafy navstévnosti a dosahu

(2023 vs 2024)

Navstévnost Facebook 2023

Navitévy @

91,2 tis. +

Navstévnost Instagram 2023

Navitévy @

12,5 tis. -

Dosah Facebook 2023

Dosah @

4,6 mil.

00 tis

Dosah Instagram 2023

Dosah @

2000602 + w

Navstévnost Facebook 2024

Navitévy @

67,3 tis. v 2

Navstévnost Instagram 2024

Navitévy @

10,4 tis. + v

Dosah Facebook 2024

Desah ®

2664074 . .6

Dosah Instagram 2024

Dosah @

629,4 tis. + s
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Zhodnoceni aktivit v online prostoru

V meziro¢nim srovnani doslo v roce 2024 k poklesu vykonu na platformach Facebook
a Instagram, a to ve vSech hlavnich ukazatelich — navstévnosti, dosahu, poctu interakci
i proklik(i na webové stranky.

Tento pokles byl zpusoben doCasnym utlumenim aktivit na socialnich sitich v
souvislosti s personalni obménami v tymu Vysocina Tourism a stfidanim na feditelské
pozici a s tim spojenym pozastavenim placené propagace.

S ohledem na dulezitost téchto kanalu pro online komunikaci s navstévniky planujeme
v roce 2025 opét posilit nasi pfitomnost na socialnich sitich, zvysit frekvenci a kvalitu
prispévku a navazat na dfivéjsi uspéSnou komunikaci.

Cilem je znovu dosahnout vy$Siho dosahu, zapojeni fanousku a podpofit navstévnost
webovych stranek vysocina.eu.
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Veletrhy a prezentace cestovniho ruchu

e Forum cestovniho ruchu na Vysocingé, Svata Katefina, 24. 1. 2024

e MS v Biatlonu Nové Mésto na Morave 7. — 18. 2. 2024

e Regionalni workshop Czech Convention Bureau, Praha, 22. 2. 2024
e For Bikes, Praha — 22.-24. 3. 2024

e Event Fest, Praha, 24. 4. 2024

e Prague Bike Fest — 27. — 28. 4. 2024

e Czechia Travel Trade Day, Hradec Kralové — 29.-30. 4. 2024

e Tiskova konference ve Vidni, 6. 5. 2024

e Svétovy pohar horskych kol, Nové Mésto na Moravé — 25-26. 5. 2024
e Kolo pro zivot, Hluboka — 8. 6. 2024

e Bavorska zemska zahrada Némecko — 17. 6. 2023

¢ Historicka slavnost Barchan, Jemnice — 16.—18. 6. 2023

e Hrackobrani, Kamenice nad Lipou — 12.-16. 7. 2023

e Slavonice fest, VFO — 1. — 4. 8. 2024

e Prazdniny v TelCi, Tel¢ — 26. 7. - 11. 8. 2024

e Zemé Zivitelka, Ceské Budé&jovice — 22.—27. 8. 2024

o \Velka Pardubicka — 13. 10. 2024

e Tour Salon, Poznan + MICE workshop, 4. — 6. 10. 2024

e MFDF - VFO - 25. - 31. 10. 2024

e APA-VFO-12.11.2024

Sbér dat a profil navstévnika

V roce 2024 jsme opét ve spolupraci s oblastnimi partnery realizovali Setfeni profilu
navstévnika Vysociny. Typickymi navstévniky jsou pfedevsim Zeny ve véku 40—49 let,
pfijizdéjici za rekreaci, aktivnim odpocinkem a turistikou, nejcastéji z Jihomoravského
kraje. Pretrvava preference individualni dopravy i organizace pobytu, nové vSak
navstévnici vice voli hotely a péSi turistiku jako hlavni aktivitu. Data opét potvrzuji
vysokou spokojenost s pobytem, pretrvavajicim problémem zuUstava dopravni
infrastruktura.

Vice informaci:

https://www.vysocinatourism.cz/cinnost-vysocina-
tourism/navstevnost-kraje/profil-navstevnika
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Skoleni, seminare a workshopy

Vysoc€ina Tourism ma nezastupitelnou ulohu rovnéz v oblasti Skoleni a vzdélavani
v oblasti cestovniho ruchu.

Kazdy rok pfipravujeme sérii Skoleni nejen pro nase partnery, ale pro vSechny subjekty,
které pUsobi v oblasti cestovniho ruchu v Kraji Vysocina.

e 23.4.2025 Pristupny cestovni ruch v MICE (Czech Convention Bureau)
e 24.9.2025 Jak na fotky v cestovnim ruchu

e 16.10. 2025 20 novych metod pro cestovni ruch

e 23.10. 2025 Al v cestovnim ruchu

e 7.11.2025 Skoleni pro VCB partnery USP

e 10.12. 2025 Zaklady MRK

Terénni exkurze

o Z divodu potieby setkavani se nasi organizace s partnery pfimo v uzemi, jsme
v roce 2024 pokracCovali v terénnich exkurzich.

o Jedna se o Skoleni v terénu, kde se ucastnici seznamuji s produkty cestovniho
ruchu v daném uzemi.

. Ur€eny jsou pfedevsim pro manazery DMO a pracovniky TIC.

Exkurze probé&hly v roce 2024 v t&chto terminech: r ! -
e duben 2024 — VysoC€ina West
e kvéten 2014 — TrebiCsko, Brana Jihlavy
e fFijen 2024 — VVysoCina West

Pfedpokladame, zZe v roce 2025 budou exkurze
pokracovat, tentokrat uz po vSech péti oblastnich

destinacich Kraje Vysocina.
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Ocenéni

VysoCina Tourism byl uspésny v soutézi ,Kraj mého srdce“ pofadané uz tradicné
vydavatelstvim Kam po Cesku, s.r.o.

Hlasuj‘;? == e
Vysocinu v anketé

Z8éler

Vysocina

www.vysocina.eu

o KAM na letni dovolenou/pé&Si a cyklo: 2. Kraj Vysocina (2837 b.)

o KAM na zimni dovolenou: 1. Kraj Vysocina (3091 b.)

o KAM na vylet s détmi: 2. misto Kraj Vysocina (2662 b.)

o KAM na pamatky a historicka mista: 3. misto Kraj Vysocina (2177 b.)
o KAM na koné/konské stezky: 1. misto Kraj Vysocina (3267 b.)

o KAM za zazitkem/adrenalinem: 1. Kraj Vysoc€ina (2578 b.)

o KAM za folklorem, tradicemi: 3. misto Kraj Vysoc€ina (1998 b.)
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Spoluprace a partnerstvi

Smlouva o partnerstvi s destinacni spole¢nosti Koruna Vysociny, z. s.
Smlouva o partnerstvi s destinaéni spole¢nosti Trebi¢sko — moravska Vysocina
Smlouva o spolupraci a zajisténi sluzeb s Vysocina West, z. s.
Smlouva o spolupraci a zajisténi sluzeb s Kraj pod Javofici, z. s.
Smlouva o spolupraci a zajisténi sluzeb s Brana Jihlavy, z. s.

Smlouva o spolupraci s Jihoeskou univerzitou v Ceskych Budé&jovicich
Spoluprace s Vysokou Skolou polytechnickou Jihlava

Smlouvy o spolupraci s Ceskou televizi

Smlouva o spolupraci s Maniac Production s.r.o.

Smlouva o spolupraci s Josefem Cisafovskym

Smlouva o spolupraci s Tomasem Kratochvilem

Smlouva o spolupraci s ABOND s.r.o.

Smlouva o spolupraci s Liborem Kone€nym

Smlouva o spolupraci s Film Kolektiv s.r.o.

Prohlaseni o partnerstvi CHKO Zd'arské vrchy

Prohlaseni o partnerstvi KCT
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Projektové aktivity / v realizaci

Nazev projektu:

Marketingové aktivity a zefektivnéni propagace destinace Vysocina

Program: Ministerstvo pro mistni rozvoj — Narodni program rozvoje cestovniho ruchu
v regionech, podprogram Marketingové aktivity v cestovnim ruchu.

Financovani projektu: vlastni zdroje pfispévkové organizace

Cile projektu:

A. Prilakat do uzemi Kraje Vysocina vys8i po€et navstévniku a turistd ze zahranici

B. Zvysit poCet pfenocovani domacich i zahraniénich turistt

C. Posilit znacku destinace VysoCina a jeji efektivni propagaci smérem Kk
navstévnikim a turistim doma i v zahranici

D. ZvySovani odbornosti pracovnikd v cestovnim ruchu na uzemi Kraje Vysocina

Plnéni:

K naplnéni cild projektu budou realizovany nasledujici aktivity:

Uzemi: destinace Vysogina
Doba trvani: 01.03.2024 - 30.11.2025
Rozpocet: 3 140 000 K&

novy webovy portal www.vysocina.eu
marketingové aktivity v zahranici (s cilenim na Rakousko a Némecko)
spoluprace s profesionalni PR agenturou
vzdélavani uzemnich partnert

Dein Sommer

' 3 VYSOCINA.EU

ey | MINISTRY
J ’ OF REGIONAL

(- S~

DEVELOPMENT CZ
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Projektové aktivity / v pripravé
Nazev projektu:

Podpora cinnosti DMO a rozvoj udrzitelného cestovniho ruchu v destinaci Vysocina
2025

Program:

Ministerstvo pro mistni rozvoj CR — Podpora organizaci destinaéniho managementu
2025+

Financovani projektu: vlastni zdroje pfispévkové organizace
Cile projektu:

A. podpofit fizeni udrzitelného rozvoje cestovniho ruchu v destinaci Vysoc€ina

B. podpofit rozvoj vybranych cCinnosti destinaCniho managementu za ucelem
zvySeni povédomi o destinaci

C. posilit konkurenceschopnost destinace a maximalizovat potencial cestovniho
ruchu pro rozvoj regionu

PInéni:

K naplnéni cilt projektu budou realizovany nasleduijici aktivity:

A. Zabezpeceni Cinnosti destinacniho managementu

B. Koordinace rozvojovych projektu v oblasti udrzitelného cestovniho ruchu
C. Vyzkum trhu a tvorba analytickych podkladu pro ¢innost DMO

D. Rozvoj vybranych marketingovych aktivit DMO

E. Vzdélavani a rozvoj kompetenci partneru

Uzemi: destinace Vysog&ina
Doba trvani: 01.01.2025 - 31.12.2025
Rozpocet: 2 517 923 K&
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Nazev projektu: Pfeshraniéni cyklotrasa VY-JC-DR "Via Silva Nortica"
Program: Interreg Rakousko - Cesko 2021 -2027

Financovani projektu: vlastni zdroje pfispévkové organizace

Cile projektu:

Vysocina Tourism je strategickym partnerem projektu. Je zde zapojena pfedevsim
z hlediska marketingovych aktivit spojenych s prezentaci a propagaci cyklotrasy
smérem ke stavajicim i potencidlnim turistim a navstévnikim c&esko-rakouské
programove oblasti.

Jedna se napfiklad o on-line marketing, tvorbu on-line, tisténych ¢i audiovizualnich
prezentaCnich materiall, prezentace na veletrzich orientovanych na cykloturistiku,
motivacni akce, aj.

PInéni:

Predpokladané marketingové vystupy Vysocina Tourism:
- motivacni cesty pro novinare, pracovniky destinaénich managementu, TIC aj.
- uCast na veletrzich s tematikou cyklistky, cykloturistiky, cyklo akce

- znaceni cyklotrasy v useku Tel€ — Jihlava (infocedule, samolepky)

- videa pro propagaci na socialnich sitich, vytvoreni a doplnéni fotobanky

- on-line marketingova kamparn
- pruvodce cyklotrasou

- propagacni materialy s cyklistickou tematikou

Uzemi: destinace Vysogina
Doba trvani: 01.11.2025 - 31.10.2028
Rozpocet: 5 000 000 K¢

GroB
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Vysocina Convention Bureau \” a8
Vysocina

Convention
Bureau

Kancelar Vysocina Convention Bureau pomaha propojovat nabidku konferenénich prostor a
sluzeb s poptavkou pofadatell firemnich akci a eventd.

Od 1. ledna 2024 kancelaf spustila novy web www.vysocina-konference.cz, jehoz cilem je
ukazat rozmanitost nabidky nejen co do poc¢tu konferenCnich mist, ale také pFedstavit
incentivni moznosti v podobé nejrliznéjSich aktivit. Kromé toho poskytuje web moznost
pfimého propojeni organizator(i akci s poskytovateli sluzeb a v neposledni fadé predstavuje
nabidku sluzeb kancelafe Vysocina Convention Bureau, které jsou bezplatné poskytovany
partnerim na obou stranach businessu.

Web prubézné doplfiujeme, aktualizujeme Udaje a evidujeme poptavky, které jsou zadavany
prostfednictvim poptavkového formulare. Dale zpracovavame poptavky, které pfichazeji pfimo
od poradatell akci (vétSinou firem a eventovych agentur, se kterymi navazujeme spolupraci
béhem kontaktnich kampani a oborovych prezentacnich akci).

Kromé online aktivit doplfuji praci kancelafe Vysoc€ina Convention Bureau i aktivity v ramci
kontaktnich kampani, pfimého oslovovani potencidlnich partnerl a prezentaci pro
touroperatory, podnikatele ¢i agentury.

Mezi tyto Cinnosti patfila v roce 2024 pifedevSim ucast na téchto prezentaénich akcich:

e Regionalni workshop Czech Convention Bureau
e Event Fest, Praha

o Travel Trade Day, Hradec Kralové

e MICE workshop, Poznan

o ,Skleni¢ka po praci s Vysocinou“, Praha

e MS v biatlonu, Nové Mésto na Moravé

DalSim zdrojem kontaktl a potencialnich partneri je aplikace Leady, ktera od fijna 2024
monitoruje navstévnost konferenéniho webu (detailni informace o kazdé navstéve).

Partnery v regionu (poskytovatele konferenénich sluzeb) pribézné informujeme o
probihajicich €innostech, nabizime spolupraci a zajemce do aktivit zapojujeme. Pofadame
vzdélavani na relevantni témata, napf.

e USP (Unique selling proposition), Jihlava
o Konference Vysocina Vysociné, Medlov
¢ Inspirational Afternoon, Praha
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http://www.vysocina-konference.cz/

V zafi 2024 jsme pofidili tematické fotografie 6 vybranych partnert (v€. Castingu), které dale
vyuzivame k propagacnim aktivitam.

Kazdy mésic plnime tzv. redakéni plan, ktery dale kancelai Czech Convention Bureau
zpracovava a zasila svym obchodnim partnerdm a zahrani¢nim zastoupenim agentury
CzechTourism pro inspiraci (MICE témata zpracovana za kazdy region CR).

Vyznamny potencial vnima kancelar také v oblasti pofadani svateb — specifickych event,
jejichz ekonomicky vyznam je srovnatelny s pfinosem firemnich akcich. Tomuto tématu je
vénovana ¢ast konferenéniho webu pro doménou www.vysocinasvatba.cz. K podpofe tohoto
segmentu se uskuteénil svatebni trip (kvéten 2024) pro svatebni koordinatory a agentury,
béhem kterého byly dale pofizeny fotografie pro dalsi podporu segmentu.
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http://www.vysocinasvatba.cz/

Vyso¢€ina Film Office

VYSOC ina
Film Office

V roce 2024 jsme jako znovuoteviena filmova kancelaf na Vysoc€iné vytvorili novy strategicky
plan pro obdobi 2024 a 2025. Cilem bylo opét zviditelnit Vysocinu, a to prostfednictvim
filmového primyslu. Nase usili bylo primarné zaméfreno na posileni povédomi o Vysociné jak
mezi filmovymi tvlrci, tak v ramci turistického sektoru.

Bé&hem prvniho d&tvrtleti jsme provedli dikladnou aktualizaci vSech informaci na naSich
webovych strankach, aby odpovidaly aktualni situaci. Jednalo se pfedevSim o aktualizaci
filmovych lokaci a dodavatelu sluzeb. Tento proces zahrnoval aktualizaci informaci o filmovych
lokalitach a dodavatelich, pficemz jsme soucasné aktivné hledali nové lokace a dodavatele.
Rovnéz jsme obnovili nasi fotobanku, aby byly filmové lokace prezentovany co nejaktualnéji.

Zavedli jsme novy systém podpory audiovizualni tvorby na Vysoc€iné, ktery poskytuje financ¢ni
prostfedky jak filmafum pro nataceni, tak dodavatelim sluzeb ve filmovém primyslu. Tento
systém byl velmi uspésny a zamyslime jej i nadale rozvijet, aby co nejefektivnéji podporoval
filmové projekty a pfinasel pozitivni vysledky. Vysocina finanéné podporuje i nataeni mladych
talentovanych filmaru, kdy jejich projekty jsou vyznamné pro propagaci Vysociny.

V prabéhu roku jsme kladli diraz na zlep$eni spoluprace a komunikace mezi filmovymi tvarci,
institucemi a verejnosti, coz vedlo ke zvySenému zajmu o regionalni filmovou kulturu a
vzdélavani. Podpora mistnich talentd a umélct byla také nasi prioritou, coz mélo za cil nejen
kulturni obohaceni, ale i ekonomické vyhody pro region.

Zaméili jsme se na zvySeni poctu realizovanych nataceni na Vysociné. V roce 2024 filmova
komise vybrala sedm projektl, se kterymi jsme uzavieli smlouvu o spolupraci a nasledné i
finanéné podpofili. Diky témto spolupracim jsme podpofili i mistni dodavatele — ubytovaci
zafizeni, stravovaci zafizeni, filmové lokace a dodavatele dalSich sluzeb.

Prehled podpoienych projektu:

¢ O milkovani lasce a zradé, Josef Cisafovsky

e Mam pozemek, ale vim kulovy, Tomas Kratochvil
e Po trailech pfes hory, ABOND s.r.o.

¢ Na dné, Maniac production

e Krajinou soch, Ceska televize

e Lesja, UTB Zlin, Lubomir Koneény

e Projekt FILM KOLEKTIV
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Dale jsme navstivili festival FOCUS London, ktery ndm poskytl inspiraci ze zahrani€i pro
budouci projekty. Neméné dilezita byla nase pfitomnost na setkanich s producenty. S radosti
jsme se stali partnery Mezinarodniho festivalu dokumentarnich filma v Jihlavé.

Usportadali jsme Location Tour, kdy jsme na Vysoc&inu pozvali filmafe a ukazali jsme jim filmové
lokace a obecné predstavili, jak mizou spolupracovat a natacet na Vysociné.

V ramci nasi €innosti jsme se zuc&astnili nékolika vyznamnych festivall, véetné FAMUfestu,
Mezinarodniho filmového festivalu v Karlovych Varech, kde byl uveden dokument o Ivé
Janzuroveé ,JanzZurka“, podpofeny také nasi kancelafi.

Rok 2024 byl pro filmovou kancelaf Vysocina Film Office z hlediska dosazenych vysledku a
budovani partnerstvi vysoce uspésny. S hlubokym pfesvédéenim pokracujeme ve své praci a
téSime se na dalSi projekty a spoluprace v nadchazejicim roce 2025.

«,""\x

§ N

Premiéra dokumentu ,Janzurka“ probéhla 29. zafi 2024 v sokolovné v Zirovnici.
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Finanéni hospodareni
Vysocina Tourism, prispévkova organizace

v

Cislo planu:  1P-28263693-2024-0002

Naklady

T Skutetnost minulshoroku | Plan letosniho roku (2025) | Procenta | Rozdil |
[ | | W& | b6 | cokem | HC | DE | cokem | cokem |
N O 0 O

% [ e
T RO Wi 21090 iasesn 5502

Spotiebované nakupy 0 379 66,66% -190
501 Spotreba materialu 569 0 569 379 0 379 66,67% -190
502 Spotfeba energie 0 0 0 0 0
503 Spotreba jinych 0 0 0 0 0 0
neskladovatelnych dodavek
504 Prodané zbozi 0 0 0 0 0 0
51 Sluzby 10 116 151 10 268 12 362 247 12 609 122,80% 2341
511 Opravy a udrzovani 45 0 45 85 0 85 187,85% 40
518 Ostatni sluzby 9655 151 9 806 11 842 247 12 089 123,28% 2283
031 Najemné 247 247 250 250 101,09% 3
040 Servis a revize 350 350 350 350 99,94% -0
044  Sluzby v oblasti BOZP a PO 1 1
045 Pravni sluzby 192 192 192 192 100,00% 0
047 Naklady na vedeni 147 147 23 23 15,62% -124
mzdového ucetnictvi, HR
049 Naklady na SW sluzby 297 297 300 300 100,87% 3
52 Osobni naklady 5890 7 5897 7 838 67 7 905 134,05% 2008
521 Mzdové naklady 4 265 5 4270 5650 50 5700 133,49% 1430
031  Mzdové naklady krom OON 3464 3 3467 4 886 50 4936 142,37% 1469
034 OON- DPP a DPC 801 2 803 764 764 95,12% -39
524 Zakonné socidlni pojisténi 1433 2 1435 1889 17 1906 132,80% 471
525 Jiné socialni pojisténi 18 0 18 0 0 0 -18
527 Zakonné socialni naklady 174 0 174 299 0 299 171,99% 125
528 Jiné socialni naklady 0 0 0 0 0
53 Dané a poplatky 7 0 7 3 0 40,76% 4
54 Ostatni naklady 9 0 9 0 0 0 -9
55 Odpisy, rezervy a opravné -1204 0 -1204 194 0 194
polozky
551 Odpisy dlouhodobého 68 0 68 137 0 137 201,92% 69
majetku
558 Naklady z drobného 275 0 275 57 0 57 20,74% -218
dlouhodobého majetku
56 Finanéni naklady 3 0 3 0 0 0 -3
59 Dait z pFijma 0 0 0 0 0 ]
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Vynosy

Vynosy z viastnich vykonl a 220,30%

zbozi
601 Vynosy z prodeje vlastnich 0 0 0 0 0 0

vyrobkl
602 Vynosy z prodeje sluzeb 0 288 288 211 360 571 198,59% 283
603 Vynosy z pronajmu 0 0 0 0 0 0
604 Vynosy z prodaného zbozi 0 1 1 0 64 64
64 Ostatni vynosy 0 1 1 595 0 595  55606,96% 594
646 Vynosy z prodeje DHM 0 0 0 0 0 0
648 Cerpani fondt 0 0 0 510 0 510
66 Finanéni vynosy 78 0 78 0 0 0 -78
67 Vynosy z transfertl 16 148 16 148 19 860 19 860 122,99% 3712
672 Vynosy vybranych mistnich 16 148 16 148 19 860 19 860 122,99% 3712

viadnich instituci z transfert

031 Vynosy tizemnich rozpodtti z 15 959 15 959 19 860 19 860 124,44% 3901

transferd - zfizovatel
032 Vynosy Gzemnich rgzpoétﬂ z
transferd - ostatni USC
033 Vynosy tizemnich rozpogta z 120 120 -120
transfert - pres rozpocet KV
034  Vynosy tzemnich rozpodti z
transfert - poskytov.na PO

Hospodarsky vysledek

T Skutetnostminiéhoroku | Planletoinihoroku (2025 | Procenta | Rozdil |
| | [ W | 06 | chem | # | ¢ | cokem | cohem | colem |
Sk | % | e

W N | ek | ke | K | ke | K |
 Nes | oW 8t 27w oW orow|  iaeds 550
o | ey | tems  ae  fes e 2o w457
ospodei sedsk s s vt 5 0% %
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Zhodnoceni stanovenych cilui za rok 2024

Podpora a rozvoj oblastnich DMO je jednou z nejdulezitéjSich Cinnosti nasi organizace.
V roce 2024 jsme velmi uzce spolupracovali s dalSimi destinaénimi spole¢nostmi, a to
na zakladé smlouvy o partnerstvi a také smlouvy o nakupu sluzeb. Podafilo se nam
zlepsit vzajemné vztahy i zefektivnit spolupraci.

V tomto roce jsme davali velky diraz na vytvafeni partnerstvi zejména s podnikateli, a
to prostiednictvim zajimavych projektt. O tom, Ze se nam povedlo naplnit svUj cil, svédc&i
i fakt, ze setkani partnerll se zuc¢astnilo mnoho partnertl z fad podnikatell a pracovniku
v cestovnim ruchu. Na konci roku 2024 Vysocina zaznamenala v poc¢tu hostl oproti roku
2023 narast o 2,31 %. Pocet pfenocovani vzrostl o 1,70 %. Pramérna doba pobytu se
lehce snizila z 3,34 na 3,33 dni..

Stanoveny cil prodlouzeni pramérné délky pobytu o 2 % jsme nenaplnili. Primérna délka
se, sice minimalné&, ale snizila. Celkova délka pobytu v CR se snizila a lehky pokles
zaznamenaly témési vSechny kraje. Abychom tento trend snizovani primérné doby
zastavili, soustfedime se na tento ukazatel i v roce 2025 a stanovime si ho jako prioritni
cil.

NavySeni poctu odbératelt newsletteru se nam v roce 2024 nepodafilo spinit. Dvodem
byly pfedevsim personalni zmény a odchod pracovnika odpovédného za newsletter. V
roce 2025 se opét na tento cil zaméfime.

Byl realizovan sbér dat v Uzemi na zakladé spoluprace s partnery v uzemi.

Doslo k prohloubeni spoluprace se vsemi oblastnimi DMO v Kraji Vysoc€ina a vytvoreni
vzajemné synergie zejména ve stanoveni spole¢nych cilu.

Realizovali jsme Fadu aktivity v ramci Vysoc&ina Convention Bureau a projektu pro $koly.
Intenzivné jsme spolupracovali se ZZ agentury CzechTourism.

Spolupracovali jsme s externi PR agenturou a intenzivné propagovali destinaci
Vysocina.

Doslo k podpofte audiovizualni tvorby prostfednictvim Vysocina Film Office apodafilo se
rozdélit podporu ve vysi témér 900 tisic KE.

Pfipravili jsme technologickou a designovou podporu zakladnich webd.

Byla zahajen realizace projektu ,Marketingové aktivity a zefektivnéni propagace
destinace Vysocina v roce 2024°.

Byl pfipraven projektovy zamér: ,Podpora ¢innosti DMO a rozvoj udrzitelného cestovniho
ruchu v destinaci Vysoc€ina 2025°.

VysocCina Tourism se stala marketingovym partnerem projektu ,Pfeshranicni cyklotrasa
VY-JC-DR - Via Silva Nortica®, ktery e bude podavat v roce 2025.
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Strategické cile a opatreni (k 31. 12. 2024)

. Recertifikace destinace Vysoc&ina Tourism

° Posileni a rozvoj znaky Vysocina

. Marketingova komunikace a plnéni planu marketingovych aktivit

. Rozvoj 3K platformy partnert v cestovnim ruchu z vefejného i soukromého sektoru
. Podpora vzniku a rozvoje spoluprace destinaCniho managementu v kraji
. Pribézna analyza potencialu trhu a pravidelny sbér dat

° Shromazdovani informaci o turistickém potencialu

° Rozvoj aktivit Vysocina Convention Bureau

° Rozvoj aktivit Vysocina Film Office

° Realizace a pfiprava projektovych aktivit s vyuZitim dotaci

o Stabilizace systému Fizeni cestovniho ruchu v Kraji Vysocina

Méritelné ukoly vyplyvajici ze stanovenych cilli pro rok 2025

. Recertifikace destinace Vysoc&ina Tourism - 1x

. Prohloubeni spoluprace se vSemi oblastnimi DMO v Kraji Vysocina — 5 DMO
° RozSifeni poctu partnert o 20 %

° Navyseni poctu pfijezdl poctu pfijezdd o 3 %

o NavySeni poctu pfijezdl zahrani¢nich turistl o 3%

. Udrzeni, pfipadné navyseni pramérné délky pobytu oproti roku 2024

o NavySeni poc¢tu odbératell newsletteru o 20%

. Sbér dat v uzemi, vytvoreni datové zakladny — celkem 2000 dotazniku

o Aktivni pre-sales v ramci Vysocina Convention Bureau — 500 kontaktU

. Aktivni pre-sales aktivity ,Skolni vylety“ - oslovit 3000 Skol

. Intenzivni spoluprace se ZZ agentury CzechTourism — 5 zastoupeni

. Spoluprace s externi PR agenturami a intenzivni propagace destinace Vysociny — 2 x
. Realizace domacich a zahrani¢ni tripd pro novinare a influencery — 10 x

. Pocet medialnich vystupl Vysocina Tourism — 100 medialnich vystupu

. Podpora audiovizualni tvorby na Vysoc€iné - v celkové Castce 2 mil.- KE

o Technologicky upgrade 2 webu

. Realizace projektl podpofenych z dotacnich zdroju - 3 projekty
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